Znacka ZnojmoRegion se zacind prosazovat

Znojmo, 10. 8. 2018

Hned v prvnim roce své existence zaznamenava ZnojmoRegion, spolek zaméfeny na podporu cestovniho
ruchu byvalého Znojemského okresu, své prvni Uspéchy. Vznikl na podzim roku 2017 a uz v prosinci ziskal
oficialni certifikaci Jihomoravského kraje jako jediny destina¢ni management turistické oblasti Znojemsko a
Podyji.

ZalozZeni spolku iniciovalo Mésto Znojmo. Podle slov starosty, Jana Groise, jiz delsi dobu spolecné

s ostatnimi partnery pocitovali potfebu vzniku moderni a fungujici spole¢nosti zaméfené na rozvoj
cestovniho ruchu v okoli kralovského mésta, tedy v oblasti, ktera jiz nepfislusi do kompetence Znojemské
Besedy. , Destinacni spolecnost, jako zapsany spolek, ma vyhodu v tom, Ze muZe propojit obce, podnikatele i
neziskové subjekty. Jejich spolecnd nabidka kulturnich, sportovnich a pfirodnich Idkadel i turistickych sluZeb
se tak stdvd pro ndvstévnika atraktivnéjsi. Ve vysledku to bude pro region i ekonomicky prinosnéjsi“, dodava
starosta.

Od samotného pocatku existence spolku stoji v jeho ¢ele Sarka Janderkova, predsedkyné predstavenstva.
Pravé diky jejim profesionalnim znalostem cestovniho ruchu na Znojemsku a v rakouském pfihranici se
podarilo dojednat vyznamnou preshranicni spolupraci s destinacni spole¢nosti Retzer Land. Projekt
podavany a financovany z rakouské strany s nazvem ,, Propojeni turistickych atraktivit ZnojmoRegion a
Retzer Land” ptivedl koncem kvétna na Znojemsko zastupce rakouskych informacnich center a na podzim
predstavi obsahlou ¢eskonémeckou brozuru informuijici o turisticky atraktivnich cilech na obou stranach
hranice.

V kvétnu se také podafilo obsadit pozici tajemnika spolku. Ve vybérovém fizeni byla vybrana pani Irena
Navrkalov3, ktera se dlouhodobé zaméruje na marketing a management domaciho cestovniho ruchu.
, V&Fim, Ze to byla sprdvni volba, “ fika Sarka Janderkova a dodava: , pracovala v prazském Centru pro
regiondini rozvoj CR a brnénské Centrdle cestovniho ruchu Jizni Moravy, md zkusenosti s organizovdnim
kulturnich akci a jako byvald séfredaktorka turistickych ¢asopist znd i svét medidlni propagace”. Pani
Navrkalovou jste proto pozadali o predstaveni aktudlnich marketingovych aktivit ZnojmoRegionu:

,Ktomu, aby byla turistickd oblast Znojemsko a Podyji vnimdna vefejnosti jako kompaktni celek, je tfeba
vyzdvihnout mistni specifika, kterd nds odlisi od ostatnich oblasti. Atributy jako ‘slunce’, ‘'vino’ nebo ‘letni
dovolend u vody’ jsou pfiznacné pro celou jizni Moravu (¢dste¢né i pro jizni Cechy) a neposkytuji ndm
Zddnou konkurencni vyhodu. Prvkem, ktery je vSak se Znojemskem neodmyslitelné spjaty a vefejnosti uz
velmi dobre znamy (i bez ndkladné marketingové kampané) jsou jednoznacné ‘nakladané okurky’.

Na tuto skutecnost proto odkazuje nds hlavni marketingovy claim ,, Jsme dobre naloZeni — navstivili jsme
ZnojmoRegion*“, ktery dvojsmysiné odkazuje kromé slavné okurkarské tradice i na typickou pohodovost
zdejsiho regionu. Tento slogan jsme také pouZili na nasem prvnim propagacnim predmétu — pldaténé tasce
pres rameno. Zde navic motto ,Jsem dobre naloZend” ziskalo dokonce sviij treti vyznam a bylo velmi dobre
verejnosti prijato i hodnoceno. FOTO Z PRESS-TRIPU.

Uvédomujeme si ale, Ze souvztaznost s okurkami neni ve vsech ¢dstech naseho regionu vnimdna stejné silné,
a proto chceme zastresit celkovou turistickou nabidku ZnojmoRegionu jesté jednim marketingovym claimem
»ZnojmoRegion — zahdlka dovolena, aktivita vitdna“. Poukazujeme tak na moZnosti jak relaxace a
nendrocné turistiky, tak sportovnéji ¢i adrenalinové ladéné dovolené, a to bez ohledu na to, zda ji travite na
Vranovsku, Hrusovansku anebo u Moravského Krumlova.

Treti marketingové téma, které budeme komunikovat pod ndzvem ,,Opojné vylety” predstavi zdejsi
klasickou vinarskou turistickou nabidku ovsem doplnénou o vyletni cile spojené s pivem. Chceme se tim
trochu odlisit od ostatnich vinafskych oblasti jizni Moravy a nabidnout idedlIni feseni dovolené napr. pro
pdry, kde ona md rdda vino a on ddvd prednost pivu.



V budoucnu se urcité také zamérime na cirkevni turistiku, pro kterou md ZnojmoRegion vyborny potencidl.
Navic tento druh turistiky zaznamendvd zvysujici se trend nejen v domdcim cestovnim ruchu a bylo by skoda
toho nevyuZit.

Aktudlné vsak resime zimni turistickou nabidku, kterou povaZujeme za dlouhodobé nejslabsi misto v
cestovnim ruchu celé oblasti. Pfipravujeme projekt, ktery by mél propojit lidové tradice, sport, kulturu i
gastronomii regionu, a to od 2. 12. 2018, kdy zacind Advent, aZ po svdtek Tii krdlu, tedy 6. 1. 2019.
Rozhodujici bude ochota partnerské spoluprdce jednotlivych ¢lent ZnojmoRegionu, jak obci, tak soukromych
podnikatelt i neziskovych sdruZeni. Tato zimni nabidka svatecné ladéné kultivované zdbavy i kvalitnich
sluZeb ve ZnojmoRegionu se tak miZe stdat zajimavym zpestrenim pro ty, ktefi mifi tfreba na oblibené
vdnocni trhy do Vidné — cenové vyhodnéjsi, a pfitom komfortni ubytovdni ¢i stravovdni u nds, kouzlo Cisté
pfirody a autenticita mista, kvalitni vina i dobré pivo...

Chceme v tomto sméru hodné spolupracovat s médii. Ostatné i dva specidini Press tripy pro ceské a
slovenské novindre, které jsme zorganizovali letos v Cervnu, uZ pfindseji své ovoce. Velky dik za to patii
vSem nasim c¢leniim a partnerim bez jejichZ aktivni spolutiasti by se podobné akce neobesly. Znacka
ZnojmoRegion tak skutecné zacind prosazovat...”

+ LOGO ZnojmoRegion
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+ FOTO z press-tripu s fotopopiskou:

Slovensti novindfi byli béEhem Cervnového press-tripu upfimné
prekvapeni rozmanitosti turistické nabidky v regionu i vysokou
kvalitou poskytovanych sluZeb. Velmi ocenili prakticky propagacni
predmét — tasku s vymluvnym sloganem ,, Jsem dobre naloZend —
navstivila jsem ZnojmoRegion”.
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